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)A.   Public  Relations------------------'--

anyak  orang. b_eranggapan bahwa  p~blic                   (PR)  identik dengan   publisitas,   propaganda   dan  iklan  gratis.  Anggapan   ini
muncul karena  biasanya  aktivitas  PR,  terutama  di lembaga-lembaga pemerintah,   mempublikasikan    kebijakan-kebijakan   pemerintah.    PR juga  sering  dipakai  oleh  banyak  perusahaan   untuk  memenangkan persaingan baik melalui berita maupun iklan.  Karena iklan harus dibayar, maka   berita   tentang    perusahaan   sering    dianggap  iklan   gratis. Tampaknya  tugas  PR di sini sekedar menjaga  hubungan  baik dengan media  massa.   Selain  itu  ada  juga  yang  menyamakan    PR  dengan hubungan   pribadi  dan  pekerjaan   menjual   senyum.  Walaupun   para praktisi     PR   perlu    mengembangkan      hubungan    pribadi     dan
keramahtamahan,   tetapi  hal ini bukan PR..-----------

PR  tidak   sesederhana    yang diduga      banyak      orang.      PR merupakan     sebuah      bentuk komunikasi     persuasif     yang dirancang   untuk  mempengaruhi publik.    PR  berkaitan   dengan publisitas    tentang   sebuah   isu, layanan,   klien  atau  produk.   PR juga  merupakan   suatu  seni  dan
ilmu   menganalisis     berbagai

kecenderungan,    memprediksi berbagai              konsekuensi, menasehati     para     pimpinan organisasi   atau   lernbaqa  dan melaksanakan   program-pro"gram yang telah direncanakan.   Semua aktivitas      ini   tentunya    harus bermanfaat    baik   bagi   publik maupun  orqanisasi.
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n                                                   sehingga  dapat  lebih  difokuskan
3                                                     pada kepentingan publik dan dapat
1                               memiliki pengaruh yang lebih kuat.
Para       praktisi        PR      dapat

memakainya sebagai salah satu cara dalam mempersuasi dan merubah    sikap   serta   perilaku
publik tertentu.


1                                                                 Hubungan antara  PR, Marketing  don Social  Marketing
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